
Studie. Dabei wurden 500 Personen 
österreichweit befragt, und zwar 
gestützt, also unter Nennung der 
Handels-Organisationen.
Mr. Anonym stark. Überraschend 
weit vorne liegt Merkur. Nämlich an 
dritter Stelle. 48 Prozent der Öster-
reicher können sich in den letzten 
zwei Wochen gestützt an eine Mer-
kur Werbung im Fernsehen erinnern. 
Ein großer Erfolg für das Konzept 
des Mr. Anonym, der derzeit auch 
kräftig gepusht wird. Mit 68 Prozent 
schneidet Merkur besonders in Wien 
gut ab. Eher können sich Männer als 
Frauen an diese Werbung erinnern.
Da, Da, Da. Auf 36 Prozent ge-
stützte Werbe-Bekanntheit im TV 
kommt Interspar. Eine Auszeich-
nung für das Konzept mit dem Slo-
gan „Alles Da, Da, Da, Interspar.“
Kaufl eute im TV. Für ein heraus-
ragendes Ergebnis, wenn man die 
Markt-Bedeutung berücksichtigt, 
sorgt Nah&Frisch (31%). Hier hat 
sich die auffällige Werbelinie mit 
den Extras durchgesetzt. Für Auf-
merksamkeit dürften auch die Kauf-
leute sorgen, die regelmäßig im 
Werbefernsehen auftreten. Im Sü-
den ist Nah&Frisch mit 38 Prozent 

am stärksten. 
Kämpfer-Truppe. Dass Penny 
der stärkste „Performer“ unter den 
Diskontern ist, überrascht eigent-
lich nicht. Denn der Rewe-Diskon-
ter zog in den letzten Wochen eine 
große Show im Fernsehen ab. Die 
Kampfpreis-Truppe erreicht immer-
hin 25 Prozent Werbe-Bekanntheit. 
Am besten kommt die Werbung bei 
Leuten bis 30 Jahre an.

Hofer. Doch nur knapp im Wind-
schatten von Penny hat sich Hofer 
mit 23 Prozent angesiedelt. Hier 
sind die Spots für die Eigenmar-
ke „Zurück zum Ursprung“ wohl 
schlagend geworden. Mit 34 Pro-
zent ist Hofer bei Leuten mit nied-
riger Schulbildung überproportio-
nal stark.
Zielpunkt ist vor wenigen Wochen 
wieder in den TV-Werbering einge-

stiegen. Und zwar mit dem 
Konzept des Kids-Marke-
ting in Anlehnung an die 
früheren Lili-Zeiten. Mo-
mentan behauptet jeder 
fünfte Österreicher, TV-
Werbung von Zielpunkt 
gesehen zu haben. 
Adeg, Lidl. Gleiches 
gilt für Adeg, die ja in der 
Eigenmarken-Werbung 
der Rewe genannt wird. 
Lidl sendete zuletzt kei-
ne TV-Spots, dürfte aber 
noch vom Goldberger-
Image beziehungsweise 
der starken Print-Werbung 
profi tieren.

Frauen können sich üb-
rigens öfter an eine Fern-
sehwerbung erinnern als 
Männer, betont Mag. Do-
ris Winkler vom Institut 
„Focus“. 

STUDIEHANDEL

REGAL 10/2008 · Seite 35

Spar-Werberin Weichselbraun

GESTÜTZTE TVWERBEBEKANNTHEIT
VON LMHANDELSUNTERNEHMEN

Frage:  Von welchen der folgenden Lebensmittel-Handelsunternehmen haben
Sie in den letzten 2 Wochen Fernsehwerbung gesehen?
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Penny Kampfpreis-Truppe

Ja! Natürlich Schweinchen
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