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Beliebteste Marken der Österreicher

Vorliegende  Untersuchung wurde im Auftrag von 

Regal Verlags GesmbH
Florido Tower, Floridsdorfer Hauptstraße 1
1210 Wien

durchgeführt.

Urheberrechtlicher Eigentümer dieser Studie ist die REGAL Verlags GesmbH. 
Eine Weitergabe von Daten an betriebsfremde Personen ist erst ab dem 2. Oktober 2008 erlaubt. Werden ab 
dem 2. Oktober 2008 Daten aus dieser Studie verwendet, so muss die REGAL Verlags GesmbH als Quelle 
angegeben werden. 
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* Penetration (absolut) = Käuferreichweite für Marken

Wieviele Haushalte kann eine Marke erreichen?

-> Erstes Kriterium der Markenstärke

Prozentualer Anteil aller österr. Haushalte, die im untersuchten 
Zeitraum die Marke mindestens 1mal gekauft haben

Haushalte, die mindestens 1mal die Marke gekauft haben
= ------------------------------------------------------------------------

alle österreichischen Haushalte

Definition
Penetration/ Käuferreichweite
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Warenkorb FMCG Total – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008

GfK ConsumerScan, n=2.800HH

86,5

86,2

85,1

84,4

83,8

SCHAERDINGER

KNORR

WIENER ZUCKER

DR. OETKER

IGLO
Käuferreichweite %
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

59,6

55,9

51,4

51,3

45,7

EFKO

MAUTNER
MARKHOF

FELIX

MACHLAND

KUNER
Käuferreichweite %

Warengruppe: Garnierung – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

73,6

45,6

41,9

38,6

38,4

NÖM

SCHÄRDINGER

FRU-FRU

RAMA

ACTIMEL
Käuferreichweite %

Warengruppe: MOPRO - weiß und bunt – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

75,1

55,1

44,2

34,4

30,9

SCHÄRDINGER

WOERLE

PHILADELPHIA

WOJNAR

KÄRNTNER
MILCH

Käuferreichweite %

Warengruppe: MOPRO - gelb – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

34,3

29,3

25,6

21,5

14,0

      JACOBS

      EDUSCHO

      MEINL

      TCHIBO

      DALLMAYR
Käuferreichweite %

Warengruppe: Röstkaffee – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

33,9

29,5

24,8

10,3

9,3

      TEEKANNE

      MILFORD

      TEEFIX

      WILLI
DUNGL

      TWININGS
Käuferreichweite %

Warengruppe: Tee – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008



29. Juni 2016GfK Austria Consumer Tracking „Ranking Käuferreichweite“

10

GfK ConsumerScan, n=2.800HH

34,1

34,0

27,2

26,2

25,7

MENTADENT

BLENDAMED

ELMEX

COLGATE

ORAL B
Käuferreichweite %

Warengruppe: Mundhygiene – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

33,1

31,0

25,8

24,9

24,8

BLUE STAR

CALGONIT

PERSIL

ARIEL

CIF
Käuferreichweite %

Warengruppe: Wasch/Putz/Reinigung – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

31,8

10,7

9,7

6,2

3,6

GILLETTE

NIVEA

BIC

WILKINSON

AXE
Käuferreichweite %

Warengruppe: Rasur & Enthaarung – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

52,1

31,5

29,9

27,0

26,4

ZEWA

HAKLE

TEMPO

CHARMIN

FEH
Käuferreichweite %

Warengruppe: Papier ohne Windeln – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

22,7

20,8

20,5

12,9

10,0

RAPSO

MAZOLA

ESTERMANN

BONA

KRONENÖL
Käuferreichweite %

Warengruppe: Öl – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

29,4

20,9

19,5

17,0

16,9

GLEM VITAL

NIVEA

3-WETTER-TAFT

PANTENE PRO-V

POLY
Käuferreichweite %

Warengruppe: Haarpflege – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

36,4

21,7

17,4

17,2

15,8

MERCI

TOFFIFEE

RAFFAELLO

LINDT

MILKA
Käuferreichweite %

Warengruppe: Pralinen – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

21,8

11,0

2,7

KNORR

MAGGI

UNCLE BEN'S Käuferreichweite %

Warengruppe: Trockenfertiggerichte – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

23,0

13,1

4,6

2,1

1,8

IGLO

COPPENRATH &
WIESE

TONI KAISER

ACKERL

ALMONDY
Käuferreichweite %

Warengruppe: Tiefkühlprodukte - süß – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

80,9

38,4

29,9

21,1

7,1

IGLO

DR. OETKER

WAGNER

MC CAIN

BAUERNLAND
Käuferreichweite %

Warengruppe: Tiefkühlprodukte - sauer – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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GfK ConsumerScan, n=2.800HH

29,5

17,1

5,1

2,4

2,2

DARBO

MEINL

SONNENGOLD

GARTENLAND

STAUD'S
Käuferreichweite %

Warengruppe: Marmelade & Konfitüre – Top 5 Marken
Juli 2007 – Juni 2008
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Mag. Marcus Jurman
GfK Austria

Tel: +43-1-71710-344
marcus.jurman@gfk.com

www.gfk.at
www.gfkcs.com

Kontakt
29. Juni 2016GfK Austria Consumer Tracking „Thema des Vortrags“.  Name des Vortragenden


