
HANDEL

Neue Produkte:

in Zusammenarbeit mit Focus

Werbung für
Werbe-Ranking

Nivea Men Active Clean Shampoo

Pantene Pro-V Perfect Hydration Serie

Somat Multi 10 Gold Tabs

Christian Dior Parfums

Hugo Boss Herren „The Scent“

alpro Mandeldrink

James Bond 007 Herren „Seven“

Steiermark Genuss Apfelsticks

Christian Dior Herren „Eau Sauvage“

Clinique smart SPF 15 custom-repair moisturizer

weiß nicht, nichts davon

Studienbeschreibung:
Frage: „Ich lese Ihnen nun 
verschiedene Marken bzw. 
Produkte vor, die in letzter 
Zeit neu auf den Markt 
gekommen sind. Sagen 
Sie mir bitte jeweils, ob 
Sie sich erinnern können, 
von dieser Marke inner-
halb der letzten Monate 
Werbung gehört oder 
gesehen zu haben.“
Basis für die Befragung 
sind die zehn werbestärks-
ten Innovationen von 
September 2015 aus dem 
Bereich Lebensmittel und 
Drogerie. Die telefonische 
Befragung bei 250 Perso-
nen ab 14 (repräsentativ 
für die österreichische Be-
völkerung, quotiert nach 
Alter, Geschlecht und 
Wohnort) wurde im Okto-
ber 2015 durchgeführt.

Quelle: REGAL/FOCUS

Werbeerinnerung Innovationen September 2015

Woran erinnert sich der Konsument?

Ihr starker Partner
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