
92 |  R E G A L  05 -2023

REDAKTION: ROBERT FALKINGER

Preise, Kosten, Inflation. Der Baum der Herausforderungen für die Marke 
wird immer verzweigter. Welche österreichischen Lebensmittelmarken sind 
am besten in den Köpfen und Herzen der Konsumenten verankert und damit 
krisenfest? REGAL liefert in Kooperation mit Brandmeyer Markenberatung 
die Top-Foodbrands Austria 2023: Manner vor Eskimo und Soletti. In einem 
zweistufigen Studien-Ansatz wurden 2.800 Österreicherinnen und Österreicher 
im Alter von 18-69 Jahren detailliert befragt.

Welche österreichischen Lebensmittelmarken haben 
die größte mentale Präsenz und zeigen sich resilient  
gegenüber Handelsmarken und der aktuellen multi plen 
Krisensituation? Der Mercedes unter den Marktfor-
schern und -strategen, die Brandmeyer Markenbera-
tung, schickte in Kooperation mit REGAL insgesamt 55 
Marken durch eine ausgeklügelte Testbatterie. Aus einer 
Shortlist aus 55 Marken kristallisierten sich schließlich 
in einem zweistufigen Befragungsansatz (Befragungs-
zeitraum Stufe 1: Dezember 2022, Stufe 2: Februar 2023) 
30 Finalisten heraus. Insgesamt wurden 2.800 Österrei-
cherinnen und Österreicher im Alter von 18-69 Jahren 
detailliert befragt.

Das Ergebnis ist für viele Markenkenner kaum über-
raschend: Manner ist die stärkste österreichische 
Lebens mittelmarke. Mit einem Markenstärke-Wert von 

58,0 führt die Wiener Traditionsmarke Manner die  
Top 10 der österreichischen Lebensmittelmarken mit 
deutlichem Abstand an. Auch den Marken Eskimo (Platz 
2 – Markenstärke 52,5) und Soletti (Platz 3 – Markenstär-
ke 50,0) gelingt der Sprung in die Gruppe der „außeror-
dentlich starken Marken“ mit einem Markenstärkewert 
von 50,0 und höher. Auf den weiteren Spitzenplätzen  
der Top 10 Marken folgen weitere bekannte Klassiker  
der österreichischen Markenlandschaft: Darbo, Rauch, 
Schärdinger, Ölz, Vöslauer, Red Bull und Almdudler. 

„Die drei Sieger des Markenrankings – Manner, Eski-
mo und Soletti – verbindet, dass ihre Produkte generati-
onsübergreifend relevant sind. Bei vielen treuen Fans 
dieser Marken hat die Markenbindung seit der Kindheit 
vermutlich kaum nachgelassen. Interessant ist auch: Bei 
den drei Siegern des Markenrankings handelt es sich um 
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Impulsprodukte, bei denen die „Belohnung“ oft direkt 
nach dem Kauf erfolgt. Markenversprechen und Mar-
kenerlebnis gehen hier Hand in Hand. Eine starke Marke 
hilft, Kaufimpulse am POS auszulösen“, wie Andreas 
Ebeling, geschäftsführender Gesellschafter der Brand-
meyer Markenberatung analysiert.

Manner, Red Bull und Almdudler führen bei „Präg-
nanz“. Eine Marke gewinnt an Stärke, wenn sie be-
stimmte Erkennungs- und Alleinstellungsmerkmale 
besitzt. Marken mit typischen, eigenständigen Merkma-
len fällt es leichter, in den Köpfen der Zielgruppen be-
sonders präsent zu sein. Das BRAND TREE Model in der 
aktuellen Studie misst dieses Phänomen mit dem Faktor 
„Prägnanz“. Auch hier liegt Manner mit seiner marken-
typischen Farbwelt und den charakteristischen Schicht-
waffeln vorn, gefolgt von Red Bull und Almdudler, die 
ebenfalls beide über ikonische Verpackungsformate 
und -designs verfügen. Einzigartige Merkmale von Pro-
dukten (Form, Farbe, Textur, Geruch, Geschmack u.a.) 
und deren Verpackungen (Format, Logo, Farbe, Haptik 
u.a.) führen zu klaren Marken-Images in den Köpfen der 
Zielgruppen und Differenzierung gegenüber dem Wett-
bewerb.

In Markenstärke zu investieren, lohnt sich: Starke 
Marken häufiger „erste Wahl“. Die Studie Food Brands 
Austria 2023 zeigt auch: In Markenstärke zu investieren, 
zahlt sich aus. Starke Marken werden klar bevorzugt und 
erzielen höhere Preise. Die Top 10 der stärksten Marken 
sind gleichzeitig Spitzenreiter beim Thema ‚First Choice‘. 
Immerhin 66% häufiger werden diese starken Marken 
beim Einkauf bevorzugt.  Gleichzeitig fällt es starken 
Marken deutlich leichter, ihre Preispositionierung 
durchzusetzen. Bei den Top 10 liegt die Preisbereitschaft 

Markenstärke: Österreichs Top 10
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(„eine Marke ist ihren Preis wert“) um 35% höher als bei 
den weiteren Marken der Studie. 

Je größer die Markenstärke, desto höher die Resili-
enz gegenüber Handelsmarken. Ebenfalls interessant ist 
folgendes Ergebnis: Auch bei der sogenannten Handels-
marken-Resilienz (Konsumentenfrage: „Wie schwer lässt 
sich eine bestimmte Marke durch eine Handelsmarke 
ersetzen?“) hat die Spitzengruppe der österreichischen 
Lebensmittelmarken die Nase vorn: Bei den Top 10 der 
stärksten Marken liegt die Handelsmarken-Resilienz im 
Durchschnitt bei immerhin 39%. Spitzenwerte mit über 
40% erreichen hier die Marken Manner, Darbo, Almdud-
ler, Eskimo, Gösser und Red Bull. 

Erfreulich: Österreich hat starke Lebensmittelmarken 
in einer großen Bandbreite von Kategorien. In der Studie 
Food Brands Austria 2023 der Brandmeyer Markenbera-
tung in Kooperation mit REGAL wurden Marken aus 
fünfzehn unterschiedlichen Produktkategorien unter-
sucht. Beachtenswert ist, dass es Marken aus zahlreichen 
unterschiedlichen Kategorien in die Spitzengruppe der 

zehn stärksten Marken geschafft haben. Unter den Top 
10 befinden sich Marken aus immerhin acht verschiede-
nen Produktkategorien (Brot- und Backwaren, Energy-
drinks/Limonaden, Fruchtsäfte, Konfitüren, Mineral-
wasser, Molkereiprodukte, Süßwaren und Knabberge-
bäck, Tiefkühlkost und Eis). Gute, kontinuierliche 
Markenarbeit wird also in vielen österreichischen Unter-
nehmen geleistet – über eine große Bandbreite an Unter-
nehmen und Branchen hinweg.

Fazit. Die Studie von Brandmeyer Markenberatung 
und REGAL zeigt: Österreich besitzt zahlreiche und viel-
fältige starke Marken im Bereich Lebensmittel. Diese 
Marken profitieren in mehrfacher Hinsicht von ihrer 
durch kontinuierliche Markenarbeit gewachsenen Mar-
kenstärke: Sie landen häufiger im Einkaufswagen, besit-
zen eine höhere Preisakzeptanz und sind insgesamt wi-
derstandsfähiger gegenüber der Konkurrenz der Han-
delsmarken. Diese Eigenschaften zusammengenommen 
sind gute Voraussetzungen, um im derzeit schwierigen 
Fahrwasser auch weiterhin auf Kurs zu bleiben. 

Zählen zu den stärksten österreichischen Lebensmittelmarken:
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2-stufige Online-Befragung
• Durchführung im repräsentativen Online-Panel der 

respondi AG in Österreich

• Insgesamt 2.800 Personen im Alter von  
18-69 Jahren

• Kaufen Lebensmittel für ihren Haushalt in den  
relevanten Produktkategorien ein

• Analyse in Kooperation mit Konzept & Markt,  
Dr. Ottmar Franzen

• Befragungszeitraum Stufe 1:
Dezember 2022 (n=300)  
16.500 Markenbewertungen

• Befragungszeitraum Stufe 2:
Februar 2023 (n=2.500)  
4.481 detaillierte Markenbewertungen

Stufe 1:
Shortlist mit 55 Marken (Expertenauswahl)
österreichischer Herkunft aus 15 Produktkategorien
Bewertung durch Konsumenten anhand von zwei 
Schlüsselfragen:
- „Marke ist mir ein Begriff“
- „Marke darf in einem guten Supermarkt nicht fehlen“
Anschließendes Ranking: Die stärksten 30 Marken 
aus 15 Kategorien haben sich für Stufe 2 qualifiziert

Stufe 2:
Hauptbefragung mit den 30 Finalisten
Detaillierte Bewertung anhand standardisierter KPIs
- Markenstärke (Brand Funnel, Brand Tree)
- Handelsmarkenresilienz
- weitere Marketinghebel

 → Das Studiendesign
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Konfitüren

Mehr zum Thema auf
www.regal.at

→ Alle Studien &
 Marktumfragen
 Als Download übersichtlich
 angeordnet

→  Innovationen 
mit umfassender Such-  
und Anmeldefunktion
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Teigwaren

Tiefkühlkost & Eis

Quelle: REGAL /BRAND TREE Food Brands Austria 2023Quelle: REGAL /BRAND TREE Food Brands Austria 2023
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